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OBJECTIFS ET METHODOLOGIE

A la demande du SNPAR, BVA a réalisé une étude auprès des lecteurs de plusieurs titres de la presse cynégétique.
Cette étude a pour objectif de mesurer les habitudes de lecture, l’image et les attentes des chasseurs vis à vis de
leur presse spécialisée. Les résultats sont disponibles pour chaque titre souscripteur.

Réalisation des interviews.

A partir d’un fichier d’abonnés tirage aléatoire pour interviewer les abonnées par téléphone. (Système CATI assisté
par ordinateur). Les interviews ont été réalisées du 15 mars au 15 avril 2001.

Nombre d’interviews.

Nous avons réalisé 2177 interviews d’abonnés à l’un des titres souscripteurs.

Titres étudiés

Titre étudié Nb Interviews
Chasse dans les Alpes de Hautes
Provence

120

La Chasse en Gironde 235
Chasseurs de l'Est 407
Le Chasseur Jurassien 119
Chasseurs en Poitou Charentes 323
Le Chasseur Vendéen 120
La Chasse dans l’Hérault 120
La Chasse dans le Pas de Calais 121
Le Saint Hubert 118
Chasseurs en Loire Atlantique 121
La Chasse en Touraine 120
Chasses de Picardie 133
Picardie Chasse 120

Redressement

Afin que la synthèse présentée ci dessous soit représentative du lectorat de la presse cynégétique nous avons
appliqué à chaque répondant un coefficient tenant compte du tirage du titre auquel il est abonné.



Etude Presse Cynégétique  – mai 2001 -

PROFIL DU LECTORAT

Autres titres lus

Parmi les titres suivants spécialisés sur la chasse quels sont ceux que vous lisez régulièrement ?
Lisez-vous un ou plusieurs titres de la presse agricole départementale ?

35%

32%

6%

12%

15%

23%

51%

Presse Agricole
Départementale

Aucun

Autres

Plaisirs de la chasse

Nos Chasses

La Revue Nationale de la
Chasse ou la chasse

Le Chasseur Français
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HABITUDES DE LECTURE :
En général vous lisez votre titre … ?

1%

9%

21%

19%

50%

Ne sait pas

Moins de la moitié

La moitié

3/4 des pages

En totalité

Les titres de la presse cynégétique sont lus de façon très détaillée par leurs abonnés.

En général en combien de fois lisez vous le titre …. ?

Ne sait pas
3% 5 fois et plus

13%

4 fois
10%

3 fois
22%2 fois

25%

1 fois
27%
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En moyenne combien de temps passez-vous à lire le titre … ?

4%

25%

11%

25%

25%

9%

Ne sait pas

1 heure et +

45 minutes à moins d'une
heure

30 à 45 minutes

15 à 30 minutes

Moins d'1/4 d'heure

La durée de lecture moyenne des titres de presse cynégétique est de 37 minutes.

En dehors de vous combien de personnes lisent votre exemplaire de … ?

Aucune
59%

3 personnes et +
8%

Ne sait pas
2%

2 Personnes
9%

1 Personne
22%

Le taux de circulation des titres est faible en général.
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Après avoir lu votre titre qu’en faîtes vous :

Vous le 
conservez en 

entier
58%

Autres
3%

Vous le jetez
32%

Vous le conservez en 
partie

7%

En revanche les titres sont conservés après leur lecture par plus de 65 % des lecteurs.



Etude Presse Cynégétique  – mai 2001 -

IMAGE DU TITRE

Je vais vous lire des affirmations sur votre titre. Pour chacune d’elle vous allez me dire si vous êtes
tout à fait d’accord, assez d’accord, pas tellement d’accord ou pas du tout d’accord.

Résultats présentés : % de lecteur Tout à fait d’accord avec les affirmations

55%

44%

44%

le titre est agréable à lire

Le titre présente des
informations fiables

On y trouve des informations
que l'on ne trouve pas ailleurs

Si le titre …venait à disparaître il vous manquerait :

1%

36%

12%

24%

62%

37%

25%

Ne sait pas

ST Ne manquerait pas

Pas du tout

Peu

ST Manquerait

Assez

Beaucoup
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ATTENTES
Je vais vous lire une liste de thèmes qu’aborde votre titre, pour chacun d’eux vous allez me dire si ce
thème vous intéresse ?.

75%

69%

53%

88%

67%

89%

69%

Reportages de proximité et
infos vie locale

Informations nationales

Informations européennes

Informations sur la
réglementation

Informations pratiques :
fiches pratiques

Informations sur la
connaissance de la nature

Informations sur les armes

Les thèmes qui intéressent le plus les lecteurs sont la connaissance de la nature et les informations sur la
réglementation.
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Ce thème est-il plutôt bien ou plutôt mal traité dans le titre ?

83

79

67

79

84

84

74

14

16

28

18

13

13

24

4

5

6

4

3

3

3

Reportages de proximité et
infos vie locale

Informations nationales

Informations européennes

Informations sur la
réglementation

Informations pratiques :
fiches pratiques

Informations sur la
connaissance de la nature

Informations sur les armes

Plutôt bien traité Plutôt mal traité Ne Sait Pas

Les lecteurs sont satisfaits de la façon dont les thèmes sont traités dans leur journal.
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Dans votre titre souhaiteriez vous avoir plus d’informations sur ….

80%

47%

Le Petit Gibier

Le Grand Gibier

 La réponse à cette question présente une grande disparité suivant les titres lus et donc les régions.

Lisez-vous les petites annonces présentes dans ce titre ?
Si Oui les avez vous déjà utilisées pour vendre ou acheter quelque chose ?

8%

73%

Les a déjà utilisées

Lit les petites annonces
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PERCEPTION DE LA PUBLICITE
Pour chacune des affirmations que je vais vous citer concernant la publicité dans votre titre, vous me
direz si vous êtes tout à fait d’accord, assez d’accord, pas tellement d’accord ou pas d’accord du
tout…

% de lecteurs tout à fait d’accord avec l’affirmation :

29%

21%

41%

La publicité dans ce journal
est un moyen d'information
utile au même titre que les

articles

La publicité complète les
sujets développés dans les

articles

La publicité présente dans ce
journal n'est pas gênante

FIDELITE
Comptez vous vous réabonner à ce titre ?

Oui
84%

Ne sait pas
4%

Non
12%

L’ensemble des titres étudiés ont des taux de réabonnement très forts.
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PROFIL DES ABONNES
Quel type de chasse pratiquez-vous ?

46%

88%

26%

Chasse au grand gibier

Chasse au petit giblier

Chasse au gibier d'eau

Avez vous un chien de chasse ?

Oui
79%

Non
21%
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Combien y a t il de chasseurs dans votre foyer ?

2 chasseurs
19%

3 chasseurs et +
7%

Ne sait pas
1%

1 chasseur
73%

La plupart du temps il n’y a qu’un seul chasseur dans le foyer.
Quelle est la taille de la commune dans laquelle vous habitez ?

47%

34%

8%

7%

3%

Moins de 1000 habitants

1000 à 5000 habitants

5000 à 10000 

10000 à 50000

50000 habitants ou plus

La majorité des chasseurs habitent dans des communes de moins de 5000 habitants. On notera une forte disparité
suivant les régions.
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Quelle est votre catégorie socioprofessionnelle ?

2%

5%

6%

6%

9%

32%

40%

Elève, Etudiant, militaire

Artisan, commerçant, artiste

Cadre, cadre supérieur,
profession libérale

Agent de maîtrise, cadre
moyen

Agriculteur

Ouvrier, employé

Retraité

Quel est votre âge ?

25 - 34 ans
7%

35 - 49 ans
30%

Ne veut pas dire
1%

50 ans et plus
58%

moins de 24 ans
4%

Plus d’un chasseur sur 2 a plus de 50 ans


